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Uvod

S pojmem ,fair trade”, ktery bychom do ¢estiny mohli prelozit jako spraved-
livy obchod, se poji fada protichtidnych ndzort. Na jedné strané jsou ti, kteti
tento pristup snazici se o zlepSeni podminek drobnych producentt v roz-
vojovych zemich a oslabeni nadnéarodnich korporaci, kontrolujicich doda-
vatelské retézce, vSemozné podporuji, na druhé strané jsou skeptici, kteri
povazuji tento smér za odporujici principtim svobodného trhu, nebo v ném
dokonce vidi dalsi zpasob sofistikované manipulace se zdkazniky skrze
znacky a marketingové néstroje. A nakonec je také samozrejmé celd rada
téch, které nechava tato koncepce zcela chladnymi.

V této kapitole se pokusime na zakladé literarni reserse a vyzkumu u stu-
dentt stfednich skol v JihoCeském kraji a u studenttt Ekonomické fakulty
Jihodeské univerzity v Ceskych Bud&jovicich shrnout zakladni vychodiska
a argumenty pro i proti fair trade. Zaroven se také pokusime odpovédét na
otazku, jak je mozné tuto debatu vyuzit v oblasti ekonomického vzdélavani
k prarezovému rozvoji mysleni studentt v riznych predmétech, jako jsou
ekonomie, obchod, marketing nebo udrzitelny rozvoj.

Zakladni vymezeni konceptu fair trade:

Fair trade je koncept alternativniho usporadani obchodnich vztaht, které
vychézi z nastaveni oboustranné vyhodnych vztahi mezi vyrobci a spotte-
biteli (Jaffee, Kloppenburg, & Monroy, 2004). Tento kooperativni vztah za-
rucuje, Ze producenti budou spravedlivé zaplaceni za svoji produkci s tim,
ze zroven budou dodrZovat postupy respektujici etické zasady (zédkaz za-
méstndvani déti a otrocké prace, nediskriminace) a environmentalni udr-
zitelnost vyrobnich metod (Suchomel, 2005).

! Dalsi informace ke koncepci, cilim, historii a hodnoceni efektivnosti fair trade viz téz

predchozi kapitola Druzstva v rozvojovych zemich a jejich role v rdmci fair trade.
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Idea fair trade se objevila po druhé svétové valce a jeji rozsireni souvisi
jednak s koncem kolonialismu, jednak se snahou o dlouhodobé smysluplnou
pomoc rozvojovym zemim a s uvédoménim si vlastni odpovédnosti a altruis-
mem na strané spottebitelll v zemich rozvinutych (Hoogvelt, 2001). Jednim
z dtisledkd aplikace tohoto principu by méla byt vétsi socidlni rovnovaha
mezi rozvojovymi a rozvinutymi zemé&mi (Raynolds, Murray, & Wilkinson,
2007; Ransom, 2011).

Nicméné aZ v posledni dobé byly mimo tradi¢nich vyzkumd fairtradovych
organizaci (napf. Fairtrade Labelling Organizations International e V., 2012)
provedeny rozsahlejsi nezavislé studie tykajici se realnych dopadti spraved-
livého obchodu (napt. Jaffee et al., 2004; Murray, Raynolds, & Taylor, 2006;
Raynolds, 2000). Cely koncept tak do zna¢né miry dlouhou dobu spoéival
na vite, ze aplikace morélnich principt bude mit pozitivni efekty jak na
kvalitu zivota producentd v rozvojovych zemich, tak i na zivotni prostredi
a produkty samotné.

Pocate¢ni snahy se postupneé rozvinuly v soucasny uceleny obchodni
systém, ktery pro zajisténi dodrzovani zdkladnich pravidel udrzitelnosti
vyuziva certifikace producentt a pro komunikaci smérem ke spottebitelim
znacky, které splnéni téchto certifikaci dokladuji. Prvni fairtradové certifi-
kované produkty se tak zacaly na trzich globalniho Severu objevovat zhruba
v 70. letech minulého stoleti. Diky tomu se takto certifikovanym produktim
otevrely lukrativni trhy, které by jinak byly pro producenty nedostupné,
respektive by na né mohli vstupovat pouze neprimo a nevyhodné skrze
prostfedniky se zna¢nou vyjednavaci silou.

Certifikace s sebou nicméné nese vedle urcité garance dodrzovani pra-
videl fair trade i negativa. Jednim z nich je administrativni naro¢nost a tlak
na zajisténi kvality a udrzitelnosti produkce, coz logicky vede k nutnosti
investic do infrastruktury, lidskych zdrojt, know-how a technologii. Dal$im
negativem jsou néklady certifikace a licen¢ni poplatky, které urcité nejsou
zanedbatelné. Na strané producentd proto postupné ziskavaji jednozna¢nou
konkuren¢ni vyhodu vétsi organizace, které si tyto zdroje a kapital najejich
financovani mohou opattit snadnéji (Raynolds et al., 2007).

Mensi producenti, ale i nékteri importéri se tomu ovsem brani. Napriklad
tim, Ze se snazi systém certifikace fair trade obejit a nahradit ho primymi
obchodnimi vztahy, coZ mimo jiné potvrzuje studie od Murraye et al. (2006)
u komodity kavy.

Producentdm se také v priméru nedafti celou svou produkci v ramci sys-
tému fair trade uplatnit - ¢asto je to pouze okolo 30% (Kohler, 2006). Podle
téhoz autora vzhledem ke kulturnim odlisnostem pro producenty pravidla
fair trade tykajici se pracovnich podminek nékdy predstavuji spise niku na
trhu nez néco, s ¢im opravdu souhlasi.
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Podle Reinsteina & Songa (2012) se nicméné také postupné uk4zalo, Ze
rada spotrebitelt v nékterych rozvinutych zemich je ochotna zaplatit za
fairtradové produkty vyssi cenu. Divodu je pravdépodobné nékolik, z nichz
pro jednoduchost zminime alespoii ty nejzasadnéjsi:

. vliv znacky (znak kvality, soulad s osobnosti spotfebitele);

. identifikace spottebiteli s hodnotami, které fair trade vyjadiuje (spo-

le¢ensk4 odpovédnost);

. altruismus.

Fair trade tedy neni a zf'ejmeé nikdy nebude vSelék na spolecenské a ekono-
mické problémy, kterym &eli producenti z rozvojovych zem{ (Davenport & Low,
2012). Nabizi v§ak moZnosti, jak nautit producenty ovlddat a uplattiovat sva
prava smérem k dalsim aktérim. Pro spotebitele také reprezentuje celou fadu
pozitivnich hodnot. A ve vztahu k nasemu tématu je vzhledem k radé kontro-
verziidobrou oblasti pro vyjadteni ndzord, argumentaci a odbornou diskuzi.

Vybrané vysledky vyzkumu na téma fair trade u stredoskolskych
a vysokoskolskych studentt

Vyzkum vniméni problematiky fair trade u stredoskolskych a vysokoskol-
skych studentti, jehoZ vysledky zde prezentujeme, byl proveden formou do-
taznikového Setieni v roce 2014 (Draxlerovi, 2014).

Dotaznik byl vytvoren ve dvou verzich pro dvé dotazované skupiny re-
spondentt. Pro studenty tretich a ¢tvrtych ro¢nikt vybranych strednich
$kol v jiznich Cechach (gymn4zia a obchodni stfedni $koly) byla vytvorena
tisténa verze dotazniku, pro studenty bakalarského studia na Ekonomické
fakulté JU, kde je téma fair trade zapojeno do nékolika predmétd, fakulta je
prvni fairtradovou fakultou v Ceské republice a téma fair trade je zde siln&
komunikovano, pak elektronicka verze.

Celkové bylo za stfedni s$koly posbirdno 479 dotaznikl z 535 rozdanych,
60,3% respondentd bylo z obchodnich strednich skol, zbytek z gymnazii.
U studenttt Ekonomické fakulty JU bylo vyplnéno 107 dotaznikti od 1315
oslovenych studujicich, rovnomérné byly zastoupeny vSechny tri ro¢niky
studia z oborti Obchodni podnikéni (34 studentt1), Uéetnictvi a finanéni fizent
podniku (40 studentil), Rizeni a ekonomika podniku (21 studentti), Struk-
turdlni politika pro vefejnou spravu (8 student®1), Ekonomick4 informatika
(3 studenti) a Finan¢n{ a pojistna matematika (1 student).

Detailnéji zpracované kvantitativni vysledky tohoto vyzkumu jsou k dis-
pozici v rdmci diplomové préce Draxlerové (2014), v pfipadé této kapitoly se
ovSem specificky zamérujeme na otdzky spojené s vnimanim problematiky
fair trade, z nichz budeme nasledné vychézet pri ndvrhu moznosti zapojent
této problematiky do ekonomické vyuky v riiznych predmétech.
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Znalost a vnimdni znacky fair trade

Zatimco studenti EF JU se v 82% pripadi s logem znacky Fairtrade jiz se-
tkali a pouze 14% dotazovanych logo doposud nikdy nevidélo, studenti vy-
branych strednich kol ve vétsiné pripadt uvedli, Ze se s logem nikdy ne-
setkali. Tuto moznost uvedlo 65% studentdi SS, 25% dotazovanych jiZ logo
vidélo a 10% si nen jisto.

Rozdil mezi obéma skupinami respondentt je zfejmy. Z hlediska jed-
notlivych dotazovanych strednich skol byl zaznamenan vyssi podil kladné
odpovédi u studentd gymndazii v porovnani se studenty obchodnich strednich
skol. Vjrazné vyc¢nivaji studenti 8letych gymnazii, kteri v38 % pripadt uvedli,
ze se jiz s logem Fairtrade setkali.

Mezi studenty trf hlavnich obort EF JU nebyly z pohledu znalosti loga
Fairtrade pozorovany vyrazné rozdily, vétSina z nich se s logem jiz setkala.
Nizsi procento kladné odpovédi bylo zaznamenéno v pripadé mensich obort
(Strukturalni politika EU pro vefejnou sprdvu, Ekonomickd informatika
a Finanénf{ a pojistna matematika).

U znalosti samotné znacky bez ohledu na logo byla situace obdobna. Do-
tazovani studenti stfednich $kol znaji znacku Fairtrade pouze z 25%, oproti
tomu dotazovani studenti EF JU uvedli znalost znacky v 88% pripadd.

Dalsi otdzky byly urcené pouze pro respondenty, kteri uvedli znalost
znacky Fairtrade, tj. 122 studentd vybranych stfednich skol a 94 studentd
EF JU. Prvni ¢ast tohoto bloku zjistovala pramen znalosti a miru davéry ke
znacce Fairtrade. Druhd ¢ast byla zamérena predevsim najednotlivé vyrobky
se znackou Fairtrade, a sice na jejich znalost a frekvenci nakupovani - tyto
otazky zde vyhodnoceny nejsou. U vSech respondentt se pak jesté za pouziti
otevrené otazky zjistovaly volné asociace s pojmem ,fair trade”.

U otdzky na dtvéryhodnost znacky Fairtrade méli dotazovani moznost
volby z pétistupnové skaly od ,,rozhodné ano” po ,,rozhodné ne”. Prostredni
odpovéd ekvivalentni s ,nevim” byla z vyhodnoceni pro svou nizkou vypo-
vidaci hodnotu vyrazena. Vétsina vSech respondentt znacce Fairtrade vice
¢i méneé davéruje, konkrétné 9o % dotazovanych studentd EF JU a 79 % dota-
zovanych studentd strednich skol uvedlo odpovéd ,,rozhodné ano“ ¢i ,spise
ano". Z testovani statistické vyznamnosti tohoto rozdilu mezi sttedoskoldky
a vysokoskoldky pomoci Pearsonova Chi kvadrat testu vyplynulo, Ze tento
rozdil nenf statisticky vyznamny (y* = 5,07; s. V. = 3; p = 0,167).
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Graf1 Duvérujete znacce Fairtrade?
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Zdroj: Draxlerov4 (2014, s. 50)
Pozn.: Nggy, = 78; Ngg = 86.

Graf 2 znazornuje rozlozeni respondentti dle zdroje jejich znalosti o fair
trade. Vétsina vSech dotazovanych se dozvédéla o fair trade ve $kole (34%
studentii vybranych stfednich $kol a 66% studentt EF JU), druhou nejéast&jsi
odpovédi byla média. Z odborné literatury se o fair trade dozvédéla pouze
3% studentti SS a 1% studentd EF JU. Necelych 10% dotazovanych studentti
SS uvedlo jako zdroj znalosti fair trade ,,jiny*, pod kterym se skryvala ¢asto
odpovéd ,.Den otevienych dvefi na EF JU.

Graf2 Odkud jste se dozvédél/a o znacce Fairtrade?
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Zdroj: Draxlerové (2014, s. 51)
Pozn.: Ngpy; = 94; Ngg = 122.

VNIMANT FAIR TRADE A EKONOMICKE VZDELAVANT{ 129



Mezi odpovédmi na otevienou otazku na asociace respondentli s pojmem
fair trade se nejcastéji objevovaly odpovédi typu ,spravedlivy obchod®, ,fé-
rovy obchod®, ,,spravny obchod” a dalsi alternativy s totoznym vyznamem,
tedy preklad pojmu fair trade do Cestiny.

Nékteri respondenti si s pojmem fair trade asociovali nasledujici témata:

« kvalita vyrobkd a potravin;

- jednotlivé produkty - zejména kéava, cokolada, bandny;

« pomoc zemim tretiho svéta;

« podpora malych zemédélct;

- lepsi podminky pracovnikd;

- spravedlivd odména;

« zbozi z rozvojovych zemf;

- ekologicka vyroba.

V malém poctu se objevily také negativni asociace jako ,, podvod, ,vysoka
cena“ ¢i ,Spatnd zkusSenost”. Studenti EF JU si vybavovali také kavarnu v uni-
verzitni knihovné, kterd nabizi produkty se znackou Fairtrade. Studenti vy-
branych stfednich skol si s pojmem fair trade spojovali také zdravou vyzivu,
znacku oblecenf, bot a kosmetiky ¢i zivotni styl.

Diskuze vysledkil dotaznikového setteni

Z vyse uvedenych vysledkd vyplyvé, Ze je téma fair trade vnimano u stu-
dentli vesmeés pozitivné ¢i neutrdlné. Nicméné vyskytuji se studenti, kteri
maji i negativni nazor, coz mtiZe byt zdrojem argumentt pro diskuzi v raz-
nych predmeétech a z raznych uhla pohledu.

Na rozdil od zemi, jako je Velka Britanie, Némecko ¢i USA, je také videét,
ze celkova znalost tematiky fair trade je u Ceskych studentti na nizsi Grovni.
Svédci pro to zejména rozdil mezi studenty strednich $kol a Ekonomické
fakulty JU.

Na druhou stranu z volnych asociaci, které studenti ve vztahu k tématu
fair trade uvadéli, dle naseho ndzoru mj. vyplyva i to, Ze ackoliv je toto
téma komunikovano, samotna znalost je spiSe povrchni, casto netiplna a bez
hlubsiho zamysleni. To by znamenalo, Ze pti zapojovani tématu fair trade do
ekonomického vzdélavani by méla byt pro vyuziti potencidlu vice posilovana
nejen fakticka znalost, ale zejména kriticka reflexe tohoto pristupu.

Priklady takovéhoto zapojeni, které by mély mit obecnéjsi platnost a vy-
uziti nejen na vysoké skole, se pokusime navrhnout v nasledujici ¢asti.

Fair trade a vyuka ekonomie

Myslime si, Ze téma fair trade miize vyuku ekonomie zna¢né obohatit, a to
jak formou konkrétnich pripadovych studii, tak tim, Ze ukaze redlny svét
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s rozdily a nedokonalostmi. Predevsim v ramci mikroekonomie se objevuje
nékolik témat, ktera lze velmi dobfe s problematikou fair trade spojit:

«  Ekonomické chovdni spotrebitele - u spotrebitelt preferujicich fair trade
lze v porovnani s teoreticky vymezenym ¢lovékem ekonomickym na-
1ézt jednu vyznamnou vlastnost navic, kterou je altruismus, u néhoz
lze diskutovat jeho redlné dopady. Roli zde hraje i téma mordlniho
hazardu a asymetrickych informaci - na jedné strané zdkaznici (jak
se potvrdilo i ve vyzkumu u studentt) fair trade divéfuji, na druhé
strané je zde urcité na strané producentti prostor pro nedodrzeni
danych podminek, coz se v tomto konkrétnim pripadé snazi za cenu
vys$$ich naklada resit certifikace.

« Dokonald a nedokonald konkurence - na rozdil od teoretického modelu
dokonalé konkurence je zcela zfejmeé na trhu s produkty, kterych se
tyka fair trade, konkurence nedokonald. Ta se projevuje nékolika
zplsoby - vzhledem k nékolika trovnim produkéniho retézce do-
chézi ke koncentraci trzni sily u zprostredkovatelti a tim v nékterych
pripadech i k trznimu selhani. Fair trade se pak snazi koncentraci
trzni sily zprostredkujicich subjektt celit na zdkladé koncentrace na
strané nabidky u producentti a garanci minimélni vykupni ceny. To
se na jednu stranu muiZe jevit z pohledu fungovani trhu paradoxni,
nicméné z dlouhodobéjsiho hlediska to za urcitych okolnosti mtze
vést spiSe k udrzeni dostatecné produkce - divodem je celd rada
zpozdéni, které existuji v zemédélské produkci a vystaveni prvo-
vyrobcl mnoha riziktim, které mohou mit fatalni charakter - at jiz
jsou to kratkodobé negativni vykyvy globélniho trhu v dobé prodeje
trody, dlouhodobé efekty chemickych prostfedkt (pesticidy apod.),
vlivy pocasi apod. Tyto faktory je mozné nechat studenty napriklad
analyzovat ve skupindch a nechat je obhajovat oba pristupy - bez fair
trade a se zavedenim fair trade. Vhodnou vyukovou formou miiZe byt
v tomto pfipadé i simulace nékolika ¢asovych obdobi (napf. 10 let)
na dvou virtudlnich trzich s konstantni poptavkovou ktivkou, kdy se
nasledné na konci porovnaji vyvoj a dopady.

« Diichod a bohatstvi, nerovnosti v rozdélovdni - na tématu fair trade lze
ukazat, jakym zplisobem se mohou lisit diichody u raznych doméc-
nosti v rozvojovych a rozvinutych zemich. Vyznamné rozdily jsou jak
z tasového hlediska (mzdy vs. vydélek z prodeje urody), tak i z hle-
diska prerozdélovani a dostupnych transfert (socidlni zabezpedent,
tloha druZstev v rozvojovych zemich).

Vyse uvedené priklady zapojeni zcela urcité nejsou vycerpavajici a je mozné
vymyslet jesté celou fadu dalsich. Pro konkrétni pripadové studie lze odka-
zat na literaturu uvedenou v Gvodni ¢asti této studie.
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Fair trade a vyuka obchodu

Fair trade ma co do ¢inéni s obchodem jiz ze svého nazvu. V ramci vyuky ob-
chodnich predméth je mozné vyuzit problematiku fair trade naptiklad pro

osvétleni procest spojenych s obchodem jako takovym, zejména s ohledem

na obchod mezinarodni a spolecenské funkce obchodu, vcetné jeho envi-
ronmentalnich dopadd.

Fair trade a vyuka marketingu

Zapojeni problematiky fair trade do vyuky marketingu si lze ukazat na pri-
kladu f{zeni znadek (brand management). Znacka Fairtrade, kterd je ve vlast-
nictvi mezinirodni spole¢nosti Fairtrade International, miZe v tomto smyslu
predstavovat vhodnou pripadovou studii, na které 1ze diky radé dostupnych
materiali ukazat, jak se rizeni znacek prakticky provadi.

Podle Kellera (2007) a Kotlera & Armstronga (2009) se znatkou rozumi
jméno, termin, znak, symbol, design nebo jejich vzdjemné kombinace urcené
k identifikaci zboZi a sluzeb jednoho prodejce nebo skupiny obchodnikd, coz
umoznuje odlisit se od ostatnich prodejct.

Jednim z trendt v rdmci dosazeni lepsi pozice znacek na trhu je soubézné
pouziti vice vzajemné se podporujicich zna¢ek na jednom produktu (Luczak,
Pfoertsch, Beuk, & Chandler, 2007), coZ je specificky ptipad produktt fair
trade, kde se obvykle spojuje na konkrétnich produktech znacka Fairtrade
se znatkou vyrobce & obchodnika (InBranding).

Vniméni hodnoty znalky podle Kotlera a Armstronga (2009) vych4zi z lo-
ajality zakaznikq, proslulosti znacky, zosobnéni kvality, patentové ochrany
a z pozice v rdmci distribu¢nich a pramyslovych siti. Pokud znacka predsta-
vuje a napliiuje vysokou hodnotu pro zdkazniky, mé Sanci ziskat vyznamné
postaveni vjejich vnimani a jejich loajalitu. Z téchto divodt byvaji zavedené
znacky chdpany jako cenné aktivum.

Zaméiime-li se speci4lné na znac¢ku Fairtrade (Faitrade Cesko a Slovensko,
2015), pak tato znacka je souc¢asné ochrannou zndmkou, grafickym a texto-
vym oznacenim i souhrnem s ni spojenych asociaci spotrebitelt. Vyjadruje
vysokou moralnf a finan¢ni hodnotu, ktera je zastiténa celym certifikacnim
systémem Fairtrade a slouzi jako néstroj snadné identifikace takto certifi-
kovanych produktt (nikoliv konkrétnich vyrobcii & obchodnik®) a hodnot
spojenych s hnutim fair trade.

K vytvoreni dnesni podoby ochranné zndmky Fairtrade doslo teprve
v roce 2002. Diivodem byla ndhrada celé rady riznych narodnich podob
ochranné znambky, které se predtim pouzivaly. RozliSovacimi znaky jsou
modra barva symbolizujici optimismus a zelend barva pro rist a posilent
environmentélniho charakteru. Dany tvar ochranné zndmky neboli ,rondel”
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symbolizuje vztah mezi jednotlivymi ¢lanky celého procesu, tedy produ-
centy, zprostredkovateli, obchodniky a spotrebiteli. Tento vztah je viiman
jako spolecna odpovédnost za zlepseni Zivotnich podminek predevsim lidi
z chudého Jihu. Jednotlivé prvky znacky jsou vnimény jako vize a hodnota
hnutf Fairtrade (Fairtrade International, 2011).

Na této znacce lze demonstrovat, jakym zptisobem se daji vytvaret asoci-
ace hodnot se znackou, jak se znacky chranf pomoci registrovanych ochran-
nych znamek, jakym zptisobem by mélo byt zvoleno grafické vyjadreniloga
znacky, jak vypada graficky manudl pro pouziti znacky a jak je vytvareno
vnimani (image) znatky spottebiteli - od fiz{, kdy se tvot{ povédomi o znaéce
(Ceska republika v sou¢asnosti), a% po faze, kdy je zna¢ka zndm4 (napt. Velka
Britdnie). Znatka Fairtrade také navic p¥indsi zajimavy koncept spojovani
pusobeni vice znacek u jednoho produktu. K dispozici jsou pro tyto ucely
konkrétni iidaje, které si Ize vyZadat u Fairtrade Cesko a Slovensko.”

Fair trade a vyuka udrzitelného rozvoje

V neposledniradé je samozirejmé mozné problematiku fair trade zatraditido
predmétd tykajicich se udrzitelného rozvoje. Zde 1ze vhodné poukéazat na
propojeni jednotlivych aspekti udrzitelného rozvoje, kterymi jsou environ-
mentalni, ekonomicky a socidlni pilit rozvijené na zakladé strategii dema-
terializace, tj. snizovani spotreby hmoty/energie na jednotku vystupu, a re-
socializace, tj. zvySovani blahobytu na jednotku vystupu (Robinson, 2004).

Tento rdmec lze pomérné jednoduse vyuzit v ramci vyuky pro analyzu
dopadi hnuti fair trade na zdkladé jeho 10 zakladnich principa dle World
Fair Trade Organization (2013):

U environmentdlniho pilire je hlavnim zdmeérem fair trade dodrzovat
pti produkci udrzitelné zptisoby hospodareni, tj. konkrétné vyuzivani
mistnich surovin z udrzitelnych zdrojt, minimalizace negativnich
vlivli produkce na zivotni prostredi a omezeni vyuzivani pesticida.
Obdobné existuje snaha i o vyuzivani ekologicky Setrnéjsich zptisobti
dopravy, kde je to mozné.

U ekonomického pilite 1ze predevsim zdUraznit vytvareni prilezitosti
pro jinak znevyhodnéné producenty v rozvojovych zemich za pod-
minek, které umoznuji jejich dalsi rozvoj i zajisténi udrzitelného
fungovani z ekonomického pohledu (dle hesla ,fair trade not aid“). To
predevsim reprezentuji férové obchodni praktiky - napriklad formou
moznosti predfinancovani a platebnimi podminkami, zdkazem nekalé
soutéZe a nastavenim férové vykupni ceny, kterd zohledniuje socidlné
spravedlivou odménu pro producenty.

2 Viz http://www.fairtrade-cesko.cz.
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« Usocidlniho pilite je dopadti také celd fada - vylouceni détské a otrocké
prace, dobré pracovni podminky, nediskriminace, rovnost prilezitostt,
podpora ekonomické sobésta¢nosti Zen a svoboda shromazdovani,
transparentnost a odpovédnost. Zajimavé je také zapojeni principt
druzstevnictvi, které dale rozviji demokratické principy a socidlné
odpovédné pristupy pti spojovani malych producentt do vétsiho celku
aumozinuje malym producentiim pristup napriklad ke zdravotni péci,
zdrojim financovani i socidlnimu zabezpeceni i tam, kde to drive
nebylo mozné.

Kilustraci vySe uvedenych principt 1ze opét vyuzit konkrétni materialy po-
skytnuté jednak naptiklad Fairtrade Cesko a Slovensko, pro kritické zhodno-
ceni jsou vSak vhodné i zdroje uvedené v ivodni ¢asti této studie. Certifikace
Fairtrade totiz neni jedinym pristupem, jak udrzitelnost rozvijet. Existuji
i jiné certifikace (napt. UTZ), pfipadné je moZné vyuzit pfimého obchodu
mezi maloobchodniky a producenty v rozvojovych zemich.

Zaveér

Téma fair trade lze nahliZet z mnoha Ghla a zcela jisté si neklademe v této
studii za cil podat zcela vycerpavajici prehled vSech. Nicméné i z uvedenych
dat a prikladi mozného pouziti ve vyuce se toto téma jevi jako prirezové
pro radu oblasti ekonomického vzdélavani.

To poukazuje na potencial tohoto tématu pri rozvoji znalosti a dovednosti
studentd, a to i s ohledem na dovednosti kritického mysleni, argumentace
a diskuze, nebot tato problematika otevira celou fadu lidsky silnych témat,
u kterych Ize ocekévat, Ze si studenti budou utvaret nazory, ¢asto i konfliktni.

Konkrétni moznosti vyuziti tohoto tématu pri vyuce jsme predstavili na
prikladu ekonomie, obchodu, marketingu i udrzitelného rozvoje. U kazdé
této oblasti jsme nalezli zpasob, jak téma fair trade mtuZze vhodné doplnit
stavajici pristupy a d4 se tak vyuzit pro obohaceni vyuky.

Specificky tato kapitola mtze také pomoci naptiklad Fairtradovym sko-
14m? kterych je aktualné v CR 11 a dalsich 12 se o tento status uchdzi. Tyto
skoly témata fair trade aktivné zapojuji do svych vzdélavacich programi
a aktivit a uvedené priklady jim mohou byt inspiraci.

3

Viz http://www.fairtradoveskoly.cz.
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